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Silko Rekord Offset och Screentryckeri startades
1954 och ar ett av de ledande tryckerierna nar
det galler enkla och flerdelade affischer i stor-
format, bade for inom och utomhus exponering,
trafikreklam, dekaler samt kartongskyltar. Man
trycker bade i storoffset 1-5 firger och miljévan-
lig screen.

Tryckeriet har egen repro och kan ta emot
original pa nistan vilket media som helst.

e Omsittning: 140 miljoner

e Utveckling: Startade pa 1950-talet med screentryck. Pa 1970-
talet installerades storformat-offset och screentrycket forsvann
delvis.

Idag arbetar man nastan enbart med vatoffset (arkpressar), men
man har ocksa kvar screentrycket. Dessutom har man en omfat-
tande prepressservice till kunderna.

e Antal anstallda: 42 st

e Arbetstider: Tvaskift eller treskift. Vid treskift gar pressarna
dygnet runt.

e Tryckpressar: Foretaget har fem arkpressar, varav tre for format
70 x 100 cm och tva for storre format upp till 120 x 160 cm.
Pressarna har fyra respektive fem tryckverk, de kan alltsa trycka
fyrfarg plus en dekorfarg i ett svep. Man kan trycka allt fran sma
visitkort och brevpapper till arsredovisningar och broschyrer
upp till 220 sidor. Affischer kan tryckas upp till formatet 3 x 1,6
meter.

e Kunder: Hennes & Mauritz — har trycks butiksmaterial till
alla affarer i hela varlden samt affischer till utomhusreklam i
Sverige. Ovriga kunder: Svenska Spel, Fortum, Shell, Meko-
nomen, Brindfors, Grey, Lindex, KappAhl osv
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Det senaste inom tryckeribranschen ar CTP-
tekniken, som Silko bérjade anvanda 2002.
Det ar ett helt digitalt flode, dar informationen
gar fran postscript-filen via pdf direkt till platen i
en automatiserad process.

Materialinlamning

En saljare/projektledare skoter kundkontakten. Alla jobb gar
genom denne. Prepress-avdelningen kontrollerar det inlamnade
materialet.

Manga kunder véander sig direkt hit utan att forst ga via en
reklambyra. Foretaget jobbar mer och mer direkt med kunder som
har sk inhouseproduktion, dvs de har byggt upp en egen produk-
tionsavdelning. Reklambyrabranschen forlorar pa det har sittet en
hel del jobb.

Materialet kan levereras till tryckeriet pa alla medier — zip, cd,
diskett, mail och ftp-server. Man tar helst emot Quark XPress,
InDesign och PageMaker-dokument. Kunder som skickar i andra
program, exempelvis Power Point, far gora det men man papekar
att dessa program inte lampar sig for grafisk produktion.

Det gar sjalvklart bra att lamna original i form av en hogupplost
pdf. For tryckeriet innebér detta att prepress-arbetet inskranks till
nagra fa minuter.

Detta lagger dock ett stort ansvar pa kunden, som maste se till
att typsnitten ligger inbaddade, att bilderna har ratt upplosning, att
ratt ICC-profil anvéands osv.

FTP-server

90 procent av kunderna anvander FTP-servern for att [limna mate-
rial. Det star for File Transfer Protocol och ar en snabb server dar
kunden far ett eget konto med anvandarnamn och losenord. Har
kan denne genom ett FTP-program av typen Fetch ldamna material
och slipper da branna CD-skivor. Dessutom sparar man en dag i
postgangen.

FTP-servern ar ocksa anvandbar da man later tryckeriet scanna
bilderna i forviag. Da kan tryckeriet lagga ut lagupplosta kopior pa
FTP:n som kunden hamtar hem och kan anvianda i layoutarbetet.

FTP:n kan ocksa nas via Viljaren i Macintosh-miljon.

Bild-, farg- och textprov
Det vanliga ar att kunden far en sherpa, vilket ar en utskrift som
ger en lika bra atergivning som det fardigtryckta resultatet. Det
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| Macintosh-miljén kan man na tryckeriets ftp-server genom Val-
jaren och sedan dra filer dit fran skrivbordet.

Tryckaren lagger in en pos-plat, (positiv plat) i CTPn. Den bestar
av ett varmekansligt aluminiumskikt och branns med infrardd la-
serteknik.

| en sluten process branns platen och férs genom “framkallaren”
som egentligen ar ett syrabad som skdljer bort det icke fastbranda.
Slutligen laggs ett tunt lager naturgummi som skydd.

ar farg, bild och text-prov i ett, vilket ar mycket smidigt for bade
tryckeriet och kunden. Man anvéander vanligtvis sex farger; foru-
tom cyan, magenta, gul och svart daven light cyan (ljusbla) och
light magenta (rosa).

Sherpa ar alltsa en sorts provtryck som simulerar tryck fran en
viss tryckpress till en viss papperssort. Noggrannt gjorda ICC-pro-
filer ser till att detta fungerar.

Sherpa ar baserad pa digital produktion, till skillnad fran sk
chromalinkopior och colorart som baseras pa en analog teknik
som genom en fotografisk process ger en utskrift som inte alls
motsvarar tryckresultatet (det ser mycket bittre ut och kunden blir
ofta besviken nar denne sedan ser slutresultatet.) Blakopior for
textkorrektur anvands inte langre.

CTP - Computer to plate

Det senaste inom tryckeribranschen 4ar CTP-tekniken, som Silko
borjade anvanda 2002. Det ar ett helt digitalt sa kallat Apogee-
flode, dar den digitala informationen gar fran postscript-filen via
pdf direkt till platen i en helt automatiserad process.

Ingen film anvands alltsa langre. (Filmer anvands dock fortfar-
ande néar man trycker screentryck.)

Postscript-originalen (InDesign, QuarkXPress eller PageMak-
er-filerna) omvandlas till pdf innan de nar CTP. Man anvander ett
program som heter Normalizer och kan beskrivas som en “jatte-
Destiller”.

Tryckaren lagger in en pos-plat, (positiv plat) i CTPn. Den
bestar av ett varmekansligt aluminiumskikt och brianns med infra-
rod laserteknik.

Platen halls fast av vacumhal och elektronmagneter och snur-
rar runt en stor trumma. I en sluten process branns platen och fors
genom “framkallaren” som egentligen 4r ett syrabad som skoljer
bort det icke fastbranda. Slutligen laggs ett tunt lager naturgummi
som skydd.

En plat gors for varje tryckfarg.

Varje CTP kostar runt fem miljoner kronor.

Vatoffset
Den offset som Silko anviander kallas for vatoffset. Fargpigmentet
loses i vegetabilisk olja (rapsolja).

Tekniken baseras pa att vissa omraden pa tryckplaten drar till
sig olja/farg och andra stoter ifran den. Pa facksprak kallas det for
oleofila och oleofoba omraden.

Varje tryckverk bestar dessutom av ett attiotal sma valsar som
oscillerar mot varandra och darmed eliminerar damm och andra
orenheter medan fargen fors ned mot platen.

Platen sitter pa en cylinder som roterar mot en gummiduk som
fargas in och i sin tur fargar pappersarket.

Varje tryckpress klarar mellan 8000-12000 ark i timmen. Man
anvander sig av ett passark for att stalla in fargflodet och lagger pa
passmirken for att de olika fargerna ska linjera exakt och darmed
undvika misspass. Det minsta upplagan som Silko trycker 4r 1000
ex. En anledning till detta ar att minst 200 ark behover tryckas for
att stilla in fargerna i borjan (sa kallad makulatur).

Papperskostnaden ar for ovrigt en forsvinnande liten del av
tryckkostnaden. Det 4r forst vid upplagor over 100 000 som den
kostnaden blir en viktig del. Det ar prepressarbetet, scanning,
platar och intaget som kostar.

Efter att pappret torkat tar bokbinderiet over. Da falsas (viks)
och skars trycksaken till rétt storlek och man limbinder eller klam-
merhaftar ryggen.



Screentryck

For att trycka pa sarskilda material, exempelvis vinyl, tra eller
plast, kravs screentryck. Silko anvander denna tryckmetod exem-
pelvis for reklam som klistras pa bussar.

ICC-profiler

For Silko #r det en sjalvklarhet att ha mycket noggrannt gjorda
ICC-profiler, en for varje tryckpress respektive papperskvalitet
(bestruket eller obestruket). Utan ICC-profiler “skjuter man fran
hoften” och resultatet kan bli hur som helst fargmassigt.

I manga lander, exempelvis Holland och Belgien, anvander
man inte ICC-profiler i sarskilt stor omfattning och déar har Hennes
& Mauritz problem med att utomhusreklamen inte blir enhetlig
rent fargmassigt. Darfor kommer tryckare som jobbar med H&M
pa studiebesok till Silko for att lara sig ICC-tekniken.

Miljohansyn
Genom den nya CTP-tekniken har tryckeribranschen blivit mycket
mer miljovanlig an tidigare. Man har ett helt slutet system for
giftiga restprodukter. Inte ens skoljvattnet slapps ut, allt forslas
tillbaka till leverantoren for destruktion. Tryckplatarna siljs vidare
for foradling.

Det farligaste amnena idag uppstar da man lackar en trycksak,
lack loses namligen i aceton.

Vanliga fel:

¢ Dokument fran PC-varldens programvaror som Power Point
brukar stalla till problem. Onskvart format ar Indesign, Quark
XPress eller PageMaker.

e Missade utfall. Om en bild, text eller tonplatta ska vara ut-
fallande maste den ga tre mm utanfor. Annars maste tryckeriet for-
stora bilden, och da gar grundlayoutens exakthet forlorad. I varsta
fall kan de bli tvungna att klona material.

* Om kunden anvinder lagupplosta bilder maste de vara exakt
samma matt som de hogupplosta varianterna. Annars gar det inte
att lanka om dem.

e Kunden har CMYK:at bilderna fore inlamning, trots att bil-
derna inte ar fargkorrigerade och all retusch inte ar gjord. D2 har
man minskat kulorrymden sa pass mycket att vardefull bildinfor-
mation har gatt forlorad. All bild- och fargredigering maste goras i
RGB pa kallibrerade skarmar.

Undantag ar om kunden sjalv har kunskap om detta och ar saker
pa att inte ytterligare dndringar behovs.

e Kunden blandar ihop olika fargsystem. Ibland kan det ligga
med upp till 200 PMS-farger i ett dokument, trots att man endast
ska trycka fyrfargstryck. Glom alltsa inte att indra PMS-fargerna
till CMYK-farger i dokumentet och ta garna bort farger som inte
anvands. Ett annat tips ar att gora en fargseparerad utskrift for att
kolla detta.

Det hinder att kunden glommer bort att man maste ha en extra
PMS-farg for att trycka den egna logotypen korrekt. Da handlar
det inte langre om fyrfargs- utan om femfargstryck.

Ofta jobbar kunden i CMYK i layoutprogrammet, men glom-
mer att lankade illustrationer gjorda i Illustrator ocksa maste vara
omgjorda till CMYK.

* Typsnitt — skicka alltid med typsnitten. Konstigt nog galler
detta sarskilt om man anvander vanliga typsnitt som Helvetica,
Times och Courier — det finns hundratals olika skarningar av varje
typsnitt och byter man ut dem kan texten floda om. Times New Ro-
man ar en “rysare”, har finns tydligen en mangd “klonade pc-typ-

Varje tryckverk bestar av ett attiotal sma valsar som oscillerar mot
varandra och darmed eliminerar damm och andra orenheter da
fargen fors ned mot platen.

Platen sitter pa en cylinder som roterar mot en gummiduk som
fargas in och i sin tur fargar pappersarket.

Pa bilden Tomas, en av tryckarna pa Silko.

snitt” i omlopp. TrueType-typsnitt tas emot, men man ar medveten
om att de kan orsaka problem.

Tips till kunden

e Skapa en arbetsmapp dar allt som ror projektet finns med. En
mapp for bilder (pixelbaserade), en for illustrationer (vektorbase-
rade) och en for dokument (texter). Lagg ocksa med typsnitten
— bade skrivar- och skarmtypsnitten.

* Ha bara med hogupplosta lankade bilder i dokumentet, inte
slarvscannade markeringsbilder. De kan l4tt slinka med till tryck.
Det ar battre att skicka bilderna till tryckeriet i ett tidigt skede,
da kan de gora lagupplosta kopior i storleken 200 kb at kunden
som denne kan anvanda i layouten. Da arbetar layoutprogrammet
snabbt och det ar en smidig process for tryckeriet att sedan ersitta
bilderna med de hogupplosta varianterna.

* Skicka garna med en utskrift, “dummy” eller en pdf for att
visa hur man har tankt, samt hur sidordningen ar. (Inte sa sallan har
layoutaren lagt forstasidan sist.)

e Gor garna en “skriv text”-fil med information, exempelvis
saker man ar osaker pa. Det ar viktigt att kommunikationen kund/
tryckeri fungerar. Beratta vad du vill gora.

e Ska trycksaken tryckas i flera sprak, anvand olika lager for
varje sprak.

e Var garna ute i god tid med bestallningen. Allt tar alltid
mycket langre tid an man tror. Men visst gar det att trycka fran en
dag till en annan ocksa...
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